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Sessão 8: Storytelling e o Pitch
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Storytelling Pitch



o A história por detrás da solução é essencial 

para mobilizar as pessoas para a ação;

o Humanizar a história por detrás da 

solução;

o Encontrar ancora emocional, que torne a 

história envolvente e que permita que o 

público se identifique com a mesma;

o Identificar as emoções associadas ao 

problema, que promovem a ação;

Storytelling



o Identificar as personagens da história e o seu 

papel;

o Demostrar como solução transforma a crise 

numa oportunidade;

o Envolver o público na história e demonstrar 

como através da solução criada, eles podem 

contribuir para mudança (através de apoio, 

financiamento, etc.);

o Autenticidade.

Storytelling



Pitch Perfect

❑ O problema: Definir o problema e a sua dimensão; quem é prejudicado por ele? O que 
sentem essas pessoas; Quais são os efeitos e impactos?

❑ A solução e o seu propósito: O que faz? Quem é que beneficia? Como? O que diferencia das 
soluções dominantes? O que a torna especial e única? Impactos? Resultados já alcançados

❑ Modelo de negócio? Como é que a solução gera valor (financeiro)? 

❑ Necessidades?



Pitch Perfect

❑ Deixar as ideais fluir (brainstorm)

❑ Selecionar os tópicos mais relevantes

❑ Organizar os tópicos de forma lógica;

❑ Frases chave

❑ Demostrar a paixão e comprometimento com o projeto 



Pitch Perfect

❑ Ler as frases em voz alta. As frases devem soar de forma natural e devem ser claras, 
acessíveis e compreensíveis; 

❑ Memorizar as ideias chaves e evitar decorar palavra por palavra (a exceção das frases 
chave);

❑ Obter o máximo de feedback possível;

❑ Ter atenção à linguagem corporal;

❑ Sorrir e aproveitar o momento.



#BeeTheFuture

“Your big opportunity may be rigth where

you are now”*

*Napoleon Hill – Escritor (1883-1970)



Juntos criamos a melhor 
versão do futuro
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